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«Roma ripensi la mobilita»

Lucchini (Aniasa): peril lungo termine ripresa nel 2010

PAGINE A CURADI

Francesco Paravati

s Nonnascondeisuoitimo-
-1i per il futuro. Roberto Luc-
chini, Presidente di Aniasa,
" lassociazione delle imprese
di autonoleggio, si dimostra
preoccupato per 'andamento
un’ industria che solo a Roma
conta pilt di gmila addetti e
centinaia di migliaia di auto
immatricolate.

Qual & la situazione delle
flotte aziendali su Roma?

II calo diimmatricolazioni
indica che poche aziende
nuove si sono avvicinate al
noleggio, mentre quelle gia
clienti hanno deciso di allun-
gare la durata dei contratti.
Leauto fannomeno chilome-
tri, sirinnovano meno € que-
sto vuol dire anche una dimi-
nuzione di attivitd imprendi-
toriale dei clienti.

Quanto vale l'industria
delnoleggio?

Se parliamo del noleggio a
breve termine, nella capitale
si immatricola quasi il 909%
del totale nazionale, s¢ parlia-

mo dellungotermine unaper-.

centuale comunque molto ele-

Associazione. Robertd Lucchini
presidente di Aniasa

LA PROPOSTA
«Ii Campidoglio
dovrebhe facilitarci

- nell’uso dei parcheggi

¢ nella circolazionesn

vata; Non solo. A Roma ¢’é un
indotto che giraintorno al set-
tore e che soffre assieme alui.
Cifacciaun esempio.
Prendiamo il ‘mercato
dell'usato. Roma ¢ la capitale

dellarivendita delle flotte che
rientrano dai contratti presso
le nostre sedi e sono-parcheg-
giate in attesa della vendita.
C’¢lavoro per gli autoriparato-
ri che fanno i collaudi e il che-
ckupdelle auto, cisonoicom-
merciali, i concessionari loca-
li che danoi comprano le auto
instock nelle aste, e le aziende
deitrasporti che le movimen-
tano. Gli' incentivi al nuovo
hanno danneggiato il business
del seminuovo (I'usato che
rientra dopo sei mesi dal lun-
go termine, ndr) che non € pilt
competitivo coniprezzistrac-
ciati dei nuovi modelli.

Dopoleferie estiveil busi-
ness del noleggio ha conti-
nuatoamarciare? ,

Direi di no. Perché se pure
la stagione turistica ha tenu-
to,conlasolitaconcentrazio-
ne nei 15 giorni intorno a fer-
ragosto, harallentatoil ritmo
deiviaggidiaffaridichiveni-
vaa Roma e affittava un auto
per pochi giorni. Questo per
il breve termine. Mentre il
lungo termine iniziera a ri-
prendersinel 2010.

Cosa pud fare Roma per

perrilanciare il settore?

1l noleggio a breve termine
puo essere utile nel ripensare
e progettare la mobilita urba-
na. Saremmo pronti a investi-
re su auto verdi poco inqui-
nantie piccole damettereadi-
sposizione dei visitatori della
capitale, se il Campidoglio ci
facilitasse nell’accesso ai par-
cheggi e nella circolazione.
Oggi ritirare la macchina no-
leggiata a Termini ¢ quasi un
problema di ordine pubblico,
e le aziende di noleggio con
gliufficiin stazione dispongo-
no di una decina di parcheggi
intutto,

Eperil 1ung0 termme ?

Romaqui pud fare poco per-
ché servirebbe una modifica
del codice della strada che su-
peri I'attuale divieto di noleg-
giare veicoli che superino i35
quintali, per cui restano fuori
gli autobus. Comune e Atac
potrebbero avere vantaggi
enormise potesseronoleggia-
re i mezzi pubblici potendo
contare su veicolisempre nuo-
vi sollevandosi dal peso della
proprieta.
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IL MERCATO DEL NOLEGGIO

84%

Nella capitale. £ (a quota di mercato di Roma

nel comparto del noleggio breve

Ladinamica. Nel segmento delle flotte
il trend indica che le aziende hanno deciso
di allungare 1a durata dei contratti in corso
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HERTZITALIA

Automobili sportive antidoto contro la crisi

Dopoipicchi dei soliti quindici
giomidiagostoilnoleggioa
breve termine della capitale -
da sempre punto di riferimento
perituristi chearrivanoin .

‘stazione o in aeroportoeda [i

preferiscono muoversiinautoa
nord o asud della penisola- ha
subitoicontraccolpidella crisi
deiconsumi. A confermarlo &

‘Fabio Spaccasassi, Direttore

generale diHertzItalia, fitiale
nazionale della multinazionale
delnoleggio quotata in borsa
cheopera sia nelcampo del
business che del turismo.

" Nell’area della capitale &

presente con 22 agenzie, due
negli aeroporti di Fiumicinoe
Ciampino.

Per contrastare gli effetti della
congiuntura negativa l'azienda
sta puntando ora, con
urottima risposta della
capitale, al noleggio breve

modelli dellainglese Lotus.
«Abbiamo notato - spiega
Spaccasassi-una contrazione
della durata dei noleggi, con gli
italiani che hanno preferito
partire per weekend e ponti

invece che per un mese intero.
Stanno cambiandofi
comportamenti dei turisti
sempre pill mordi e fuggi, di
sicuro la crisi economica ha
influito negativamente sui
consumidelle famiglie, ma
anche la complicita del boom
delle compagnie aeree low
cost, cheinvogliano a viaggi
piirbrevi, ma pill frequenti.

22

Le agenzie a Roma. Gli sportelli
della Hertz presenti nell'area -
della capitale

Ciampino per esempio ha visto
un grossoaumento dei noleggi
abrevetermine,maseé

* aumentata la quantita degli
ordini, la durata si e limitatan».

- ElaHertz haanche deciso di
delle autosportive, da ultimoi- -

aumentare la disponibilita di
‘servizi aiclienti, in particolare
periclientistranierieanchee
soprattutto perilbusiness che
in questo periodo stasoffrendo
rispettoall’autunno dell’anno
SCOrso.

«Siamo stati molto attivi nel
campo dei nuovi prodottie

- delle nuove partnership
- durante tutto 'anno - spiega

ancora Spaccasassi - per far
fronte all’atteso calo diordini,
di cuiavevamo avutoiprimi
segnaligia alla fine del 2008.
Abbiamo da poco lanciatoil
Telerent, ilprimo "Telepass”
disponibile per ilnoleggio: si

. trattadell’'unico modo che

hannoinostri clienti stranieri
chenonhanno dimestichezza
col pagamento del pedaggio
autostradalein Italia di
bypassare lefilein
autostradar. Il Telerent pud
essere noleggiatoanche dalla
clientela aziendale che trovera
laspesa del pedaggio
autostradale direttamente
nella fattura di noleggio. «E
partitaanche una campagna di
fidelizzazione con Telepass
Premium- aggiunge
Spaccasassi- che concede ai
clientisconti sul noleggioin
Italiae all’esteroe l'iscrizione
immediataalnostro Hertz#1
Club Gold».
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Nuove opportunita dai liberi professionisti

«Almomento Roma rimane la
sede principale perle nostre
“immatricolazioni e sicuramente

¢itroviamo molto bene nel
cenfrodirezionale di Parco de’
Medici». A parlare & Laurent
Saucié, amministratore
delegato dill automotive
Italia, leader nel settore del
noleggioa lungo termine. [l

. automotive, multinazionale del
gruppo finanziario Société
Générale, étraleaziendetops
delmercato nazionalee,in
Italia, romana d’adozione.
Gestisce un parcodi 780mila
autoin 39 paesi, ed & presente
nel nostro dal 1981. Lasede di
[ italia&aRomae, al centro
direzionale di Parco De’ Medici,
lavoralagran parte dei400 dei
dipendenti chelXlilha in tutta
Italia: circa 280 dipendenti, di
cui 40 addetti al call center per
Passistenza agli utilizzatori
delleauto. «Ilcall center-
precisa Saucié -per noihauna
funzione strategica divicinanza
alcliente, per cuinon diamoil
servizioin outsourcing, gli

nelle altre funzioni, perché per

~ noisono anello di

congiunzione conidriver delle
flotte». Romaimmatricolala
[EE ] parte delle flotte Ald,
sia perragionistoriche che
economiche legate, almenosino
ad ora, al minor.costo dell’Ipt.
Ma la capitale & anche il centro
operativo per le funzioni
commercialinel Sud Italia eil

SR

Dipendenti. I lavoratori della
sede di Roma. Di questi 40
sono operatori del call center

pitlimportante poto di rivendita
dei veicoli usati. Nello show
roomsulta via Casilinagli
acquirentipossono scegliere tra
un parco di 500 auto pronte per

."lavendita. Tra Roma e Milano si

commercializzano circa1.500
auto usate ognimese.1121% .
resta nel Centro Italiaeil 70% di
questa quotasiriferisceal
Lazio. «Per l'usato - afferma

presenza di tanti concessionari
che comprano le autoinstock,
per rivenderlein tutta Italia.
Inoltreil 40% della clientelalX
sonoa Roma - continua Sauciér-
eappartengono a tutte le
categorie e dimensioni:
dall’industria farmaceutica ai
possessoridi partite Iva, dagli
artigiani agli avvocati». Un
business nuovo quello dei liberi
professionisti che si rivolgonoaal
noleggioa lungo termine che
trovaaRoma ha una delle sue

" piazze migliori. Sempre nel

territorio della capitale oYl
conta pill di 300 officine
consorziate nel proprio
network. Roma dungue
continuaa essere il punto di
riferimento dell’azienda. Anche
se Saucié avverte:
«Considerando l'esistenza di
trattamenti migliori sull’Ipt
previstidaaltre Province, non
escludiamoche coltempo,
come l'intero settore sta
facendo, sposteremo, come gia .
abbiamoiniziato afare, parte
dellenostre immatricolazioni su

operatorisono nostriimpiegati, . Saucié-lacapitale@unmercato . queste provincen.
contuttii benefitdichi lavora moltoimportante, anche perla ORIPRODUZIONE RISERVATA
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L’andamento del settore

Le quote di mercato nazionale registrate dalle aziende produttrici
(Reanault, Ford, Opel ecc), da quelle di autonoleggic a breve
(Avis, Europcar, ecc) e lungo termine [(ITEA
ecc), e da quelle di carburante (Agip, Esso, ecc)
che, inItalia, hanno la loro direzione

centrale a Roma.

| Fonte: elaborazioni Aniasa su dati UNRAE ’ |
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«Per ora Roma resta la sede principale
per le nostre immatricolazioni»-

Laurent Saucié

AMMINISTRATORE DELEGATOIIERTTALIA

Meno passaggi. Da qualche anno
, le vetture di seconda mano
vengono rivendute anche ai privati

Nuovo appuntamento, Oggi

altri 200 mezzi appena rientrati
sono in palio vicino allo scalo romano
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