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Le strategie. Le azioni anti-crisi intraprese dalle societa

Contratti pili lung

s Un2009 «difficiler, dovelin-
certezzahafattorima conpruden-
za. Cosl i principali operatori del
noleggio di auto aziendali descri-
vonol'annochestaper concluder-
si.Iclienti hanno risposto alla cri-
sichiedendounallungamento dei
contratti gia firmati o ridimensio-
nando le proprie esigenze, pun-
tandosuauto piu piccole einqual-

che caso anche meno accessoria- .

te. Con un occhio di riguardo
all'ambiente. Per tutti maggiori
agevolazionisul fronte fiscale po-
trebbero dare impulso al settore.
«Inrealta le prime avvisaglie si
erano avvertite gia alla fine del
2008 - spiega Jaromir Hajek, a.d.

dilIEREyEItalia, quandosié ve-

damento dell'usato, sia della do-
manda di noleggio. In molti casi i
nostri clienti hanno posticipato
la decisione di cambiare auto e
hanno espresso I'esigenza di ta-
gliare i costi. E notevolmente au-

‘mentatalarichiestadiunaconsu-

lenza ad ampio raggio sull'otti-
mizzazione dei costi complessivi
legati alla flotta aziendale». Una
situazione che tutte le principali
societdhanno sperimentato da vi-

¢ino. «Alcuni contratti scaduti

nel 2009 sono stati prolungati fi-
no al'prossimo anno. Questo-sot-
tolinea Paolo Ghinolfi, numero
uno di FXSE Italia (Bnp Paribas)
- ha consentito ai clienti di conti-

nuare a pagare il vecchio canone. .
Eha comportato unallungamen-
todella duratamediadei contrat-
ti da 38 a 48 mesi». Una richiesta
del mercato intercettata anche
dallZER «Abbiamo asseconda-
to queste esigenze —dice il gene-
ral manager Fabrizio Ruggiero -
lavorando sulla tipologia di pro-
dotti offerti, puntando su vetture
di pitt piecola cilindrata e mo-
strandoci disponibili anche a for-
nire meno optional per andare in-
contro agli obiettivi di ottimizza-
zione dei costi». Alphabet Italia
(gruppo Bmw) ha risposto alle
esigenze di riduzione dei prezzi
«attraversol'eliminazione diser-
vizisuperflui el'adozione disolu-

hi e modelli pit1 piceoli

rificato un netto calo sia dell’an-

zioni risk sharing con il cliente:
cosi,ad esempio-affermail gene-
ral manager Maurizio Ceci- chi
non siimpegnaaridurre il livello
deisinistri causati, dovrasostene-
re unmaggiore costo».

Tira le somme il numero uno

diFNBl Automotive Italia, Laurent

Saucié, puntando il dito contro il
livello didetraibilita dell'Ivaeilli-
mite alla deducibilitd dei costi:
«Questo per le aziende diventa
un punto debole che frena anche
J'ulteriore sviluppo di un settore
conpotenzialiti ancorainespres-
se seconfrontato conglialtri pae-
sieuropeiy.

C.Bu.
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