QUATTRORUOTE®

Mensile

ALD

Automotive

Data 12-2009
Pagina  70/71
Foglio 1 f 2

m Tutti i canali di remarketing
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Outlet e saloni, siti Internet e aste on line.

Ecco come le societa di noleggio
si liberano delle auto a fine locazione.

Puntando sempre di piu sui clienti privati

a che fine
fanno le
macchine
al termine del contratto di no-
leggio? Ovvio, finiscono sul mer-
cato. | canali attraverso i quali i
noleggiatori dismettono il loro
usato sono sostanzialmente due,
quello degli operatori-commer-
cianti specializzati e quello degli
acquirenti privati. Cosi come so-
no due gli strumenti principali
dei quali le societa di noleggio si
servono, da una parte saloni e
outlet, destinati soprattutto ai
privati, e dall'altra vendite in
blocco o aste, frequentate quasi
esclusivamente dagli operatori
specializzati. Il mercato della ri-
vendita, pero, si sta evolvendo.

Il fenomeno pitl recente & quello
dei saloni e degli outlet dell'usa-
to, anche se la vera novita & il
rinoleggio dell'ex noleggio (ve-
dere riguadro nella pagina ac-
canto). Su questo canale, tradi-
zionalmente presidiato da ALD,
hanno investito parecchio, nel-
I'ultimo anno, Leaseplan e Arval.
La prima con il punto vendita
CarNext di Milano, un vero e pro-
prio salone dell'usato nel centro
citta, la seconda con una rete di
sei (per ora) outlet Usato Certo!
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«l maggiori volumi di vendita al
momento si realizzano ancora
sul target dei grandi e piccoli
commercianti, ma l'outlet Usato
Certol», spiega Paolo Ghinolfi,
amministratore delegato e diret-
tore generale di Arval, «& un
nuovo modo di pensare l'acqui-
sto di un'auto usata. Nessun in-
termediario, nessuna barriera,
ma un approccio diretto con una
vastissima gamma di marche e
modelli. Le auto», sottolinea
Ghinolfi, «sono tutte giovani e
dotate di una carta d'identita
che ne garantisce la qualitay.

Outlet anche per ALD Auto-
motive Italia, che da anni pud
contare sugli showroom di Ro-
ma e Milano avvalendosi, pero,
anche di una rete di partner su
tutto il territorio nazionale. Per
vendere |e vetture ex noleggio la
compagnia del gruppo Société
Générale utilizza molto anche le
aste fisiche e telematiche e
I'export verso Paesi europei ed
extraeuropei. In due parole, Ia
filosofia di ALD «si riassume nel-
fa formula: vendita muiticana-
ley, sottolinea Pasquale Marto-
rano, direttore remarketing.

Per avviare le auto giunte a fi-
ne locazione a una seconda vita
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Lo showroom ALD
Automotive di Roma.
Nel 1° semestre
2009 fa societa ha
venduto a privati
oltre 1.700 vetture

Lo showroom
CarNext

di Milano.
Nei primi
sette mesi

di apertura
nel salone sono
state vendute
circa 250
vetture
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