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WIAA9 N Le strategie del noleggio a lungo termine

oULUZION

[ 20107 Incerto, ma con qualche speranza. Le armi
per conquistare clienti? Sempre piu tecnologiche e

sofisticate.

a vita del
noleggiatore
di flotte &
stata dura nel 2009: tutti gli in-
dicatori sono al ribasso e le
aziende hanno allungato la du-
rata di molti contratti. Come
hanno reagito le societa del set-
tore? Dopo aver visto, nelle pa-
gine precedenti, le strategie del-
le Case automobilistiche, sentia-
mo ora i «numeri uno» delle so-
cieta di noleggio, cercando di
capire che cosa succedera nei

Ecco come si preparano alla «guerray i

numeri uno delle societa del settore

prossimi mesi e quali saranno le
politiche per contrastare la crisi.

REGNA L'INCERTEZZA
Iniziamo dal 2010: archiviato
un 2009 di sofferenza, che cosa
ci si aspetta per il prossimo an-
no? Il nostro panel si pud divide-
re in tre categorie: incerti, otti-
misti e pessimisti. Prevalgono
i primi. «Ancora non si pud pre-
vedere come evolvera la crisiy»,
spiega Laurent Saucié, ad di
ALD Automotive Italia, «anche

se la piccola ripresa intravista
ultimamente coinvolgera il set-
tore delle flottey. Gli fa eco An-
drea Cardinali, general manager
di ING Car Lease Italia: «Difficile
fare previsioni per il futuro; tut-
tavia sembra probabile un "rim-
balzo tecnico”, dovuto alle deci-
sioni di acquisto a lungo rinviate
da molti clienti». Prudenza an-
che da parte di Jaromir Hajek,
ad di LeasePlan Italia: «Il guadro
economico generale ha ancora
contorni incerti», sostiene, «ma

==1LE PREVISIONI PER IL 2010

Laurent Saucié
(ALD)
«Nel 2010
la tendenza
dei canoni
sara stabile»

28 Flotte Aziendali Dicembre 2009

E
Maurizio Ceci Paolo Ghinolfi
(Alphabet) (Arval)
«Serviranno «C'é grande
contratti piu attenzione

lunghi con rate
pill basse»

per il Total cost
of ownership»
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