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Tendenze

Profondo rosso

e

Quotazioni in forte calo, domanda depressa
e previsioni fosche per il futuro. Il comparto
dell’auto di seconda mano gode di pessima
salute. Ecco quali sono i motivi della crisi,
i modelli e i segmenti piu penalizzati e
qualche utile indicazione per le scelte delle
flotte aziendali.

12 mIssion

di Marco Di Pietro

ti ripercussioni anche sul comparto dell'usa-
to. A subire forti tensioni, oltre al settore
delle vendite che ha risentito di una forte flessio-
ne del numero dei passaggi di proprieta (in media
i del 13% nei primi sette mesi del 2009), ¢ stato il
i sistema delle quotazioni, che hanno iniziato a
. scendere di valore in modo molto accentuata, so-
prattutto per i segmenti di mercato medi e alti.
Questo vero e proprio crollo delle valutazioni di
mercato ha innescato una spirale negativa anche
nel comparto del noleggio a lungo termine, dove
le quotazioni dei canoni sono fortemente influen-
zate dai valori residui previsionali. In sostanza le
societa di noleggio calcolano i canoni di rent sulla
base del "consumo” dell'auto nel periodo di loca-
zione, cioé una sorta di pay for use, cui aggiungo-
i no poi la componente del valore dei servizi. Pre-
i vedere con esattezza il valore residuo di un'auto

I a crisi del mercato dell'auto ha avuto pesan-
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dopo tre o quattro anni di utilizzo significa quindi
posizionare correttamente una vettura sul merca-
to delle flotte e ottenere la giusta marginalita di
profitto. Se pero la previsione si rivela errata, per-

ché il valore reale a fine locazione ¢ nettamente

piu basso di quanto ipotizzato, per la societa di
noleggio significa concludere il contratto di no-
leggio rimettendoci dei soldi.

E esattamente quello che & accaduto tra la fine
del 2008 € i primi sei mesi del 2009: I'accentuata
flessione dei valori residui ha determinato un
crollo delle marginalita dei noleggiatori. Fenome-
no che, unito alla minore disponibilita di denaro
sul mercato (dovuta alla stretta creditizia), ha in-
nescato la crisi del mercato del noleggio. Cui i no-
leggiatori hanno tentato di dare una risposta ri-
ducendo i volumi di vendita, selezionando la
clientela sulla base di un maggiore rigore nella

¢ valutazione della solvibilita e alzando i canoni (a

compensazione del calo dei valori residui).

Le ragioni della crisi dell'usato
Ma quali sono stati i motivi che hanno portato al

crollo del mereato dell'usato e al consequente ca-

lo delle quotazioni? In quale misura la flessione
delle valutazioni ha interessato il comparto del-
I'auto aziendale? Quali sono stati i segmenti di
mercato e i modelli che hanno maggiormente ri-

i sentito della discesa dei valori di mercato? Ecco le

risposte a queste domande, sulla base dell'analisi
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